
 

         
 

SYLLABUS 
  

Cours : Transformation digitale de l’économie                                                   Ects : 3 ou 4 selon Parcours
    
  
Niveau d’étude : M1 
 
Semestre : S1  
 CM : 30 heures 
 
Enseignant : Mathias Reymond et Thomas Cortade TD :     0 heure 
 
E-mail : mathias.reymond@umontpellier.fr ; thomas.cortade@umontpellier.fr   
 
Modalité de contrôle des connaissances : Écrit (1h30) 
  

 
 

Présentation et objectifs du cours 
- Acquérir une culture générale sur les problématiques de numérisation de l’économie 
- Approfondir certains aspects de l’économie digitale et numérique 
- Faire le lien entre la théorie (économique) et la réalité  
- Approche de la transformation digitale de l’économie par secteur 
 
Le cours se présente sous la forme de plusieurs thèmes. Pour chaque thème, des articles de 
référence seront proposés et disponibles sur l’ENT. Ces documents font partie intégrante du cours.  
Les thèmes traités sont susceptibles de varier d’une année sur l’autre en relation avec l’actualité 
économique. (Partie 1) 
Les étudiants sont amenés à utiliser les concepts de l’économie industrielle pour analyser un 
problème (modèles simples), relatif à l’économie digitale, numérique et aux nouveaux enjeux 
économiques (réglementation, politique de la concurrence par exemple) (Partie 2) 

 
 

Pré-requis (Facultatif)  
Microéconomie, Organisation industrielle et théorie des jeux 

 
 

Contenu  
Partie 1 (Mathias Reymond) 
 
Chapitre 1. Mobilité et numérique 
 
1. La tarification dans les transports 
2. Les marchés de droits à circuler 
3. Le numérique au service de l’acceptabilité des politiques de transport 
4. Le développement des MaaS (Mobility as a Service) 
 
 
 
 

mailto:mathias.reymond@umontpellier.fr
mailto:thomas.cortade@umontpellier.fr


Chapitre 2. Médias et numérique  
 
1. Le financement des médias  
2. Médias et enjeux numériques 
3. Réseaux sociaux : tous producteurs ? 
4. Effets sur l’information 
 
Chapitre 3. L’habitat connecté 
 
Partie 2. (Thomas Cortade) :  
 
Chapitre 1 : Transformation digitale du secteur de la santé 
1. Les tic et l’offre de soins 
2. La nouvelle figure du patient et du citoyen 
3. Le métier d’assureur 
4. Analyse critique 
 
Chapitre 2 : Tarification des plateformes et politique de la concurrence 
1. Introduction : La problématique de la tarification 
2. Tarification : Plateforme en monopole : structure de prix, tarif socialement optimal 
3. Concurrence entre plateformes 
4. Multihoming 
5. De la concurrence entre plateformes à la politique de la concurrence 
 
Chapitre 3 : Blockchain 
1. Concepts, technologies, acteurs et usages 
2. Les enjeux économiques de la blockchain 
3. Blockchain et économie de la sécurité  
4. Etudes de cas : Bitcoin / Energie/Intermédiation financière 
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