
LES COÛTS ET LA 
STRATÉGIE

Importance des coûts dans les choix stratégiques, 
illustrations et applications
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Les thèmes abordés

■ Les différentes stratégies génériques selon M. Porter

■ Domination par les coûts versus différenciation
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Ecole d’art: 
Les Gobelins
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Synthèse

■ Différentes stratégies

■ Les coûts jouent une part importante

■ La stratégie donne une dimension plus large que la seule partie technique du calcul 
de coût

■ Implications long terme du calcul des coûts
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